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Sklep Internetowy www.muzobazar.pl dba o prawa konsumenta. Konsument nie moze zrzec sie praw przyznanych mu w Ustawie
o Prawach Konsumenta. Postanowienia uméw i regulamindw mniej korzystne dla konsumenta niz postanowienia Ustawy o Prawach
Konsumenta sg niewazne, a w ich miejsce stosuje sie przepisy Ustawy o Prawach Konsumenta. Dlatego tez postanowienia niniejszego
Regulaminu nie majg na celu wytgcza¢ ani ograniczaé jakichkolwiek praw konsumentédw przystugujacych im na mocy bezwzglednie
wigzacych przepisow prawa, a wszelkie ewentualne watpliwosci nalezy ttumaczy¢ na korzy$¢ konsumenta. W przypadku ewentualnej
niezgodnosci postanowien niniejszego Regulaminu z powyzszymi przepisami, pierwszenstwo maja te przepisy i nalezy je stosowac.

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Sklep Internetowy dostepny pod adresem internetowym www.muzobazar.pl prowadzony jest przez ANDRZEJA MORDARSKIEGO
prowadzacego dziatalnos$¢ gospodarcza pod firmg P.W. "ANGOLAND" ANDRZEJ MORDARSKI wpisanego do Centralnej Ewidencji i
Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej Rzeczypospolitej Polskiej prowadzonej przez ministra wtasciwego do spraw gospodarki,
posiadajgcego: adres miejsca wykonywania dziatalnosci i adres do doreczen: ul. Papieska 23, 33-300 Nowy Sacz, NIP
7341012605, REGON 490235746, adres poczty elektronicznej: kontakt@muzobazar.pl, numer telefonu: 785477620.

1.2. Niniejszy Regulamin skierowany jest zaréwno do konsumentdéw, jak i do przedsiebiorcéw korzystajgcych ze Sklepu Internetowego,
, chyba ze dane postanowienie Regulaminu stanowi inaczej i jest skierowane wyfacznie do konsumentéw albo do
przedsiebiorcow.

1.3. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w Sklepie Internetowym w zwigzku z realizacja postanowien niniejszego
Regulaminu jest Sprzedawca. Dane osobowe przetwarzane s3 w celach i w oparciu o podstawy i zasady wskazane w polityce
prywatnosci opublikowanej na stronie Sklepu Internetowego. Polityka prywatnosci zawiera przede wszystkim zasady dotyczace
przetwarzania danych osobowych przez Administratora w Sklepie Internetowym, w tym podstawy i cele przetwarzania danych
osobowych oraz prawa oséb, ktérych dane dotycza, a takze informacje w zakresie stosowania w Sklepie Internetowym plikow
cookies oraz narzedzi analitycznych. Korzystanie ze Sklepu Internetowego, w tym dokonywanie zakupdéw jest dobrowolne.
Podobnie zwigzane z tym podanie danych osobowych przez korzystajgcego ze Sklepu Internetowego Ustugobiorce lub Klienta
jest dobrowolne, z zastrzezeniem wyjatkéw wskazanych w polityce prywatnosci (zawarcie umowy oraz obowigzki ustawowe
Sprzedawcy).

1.4. Definicje:
1.4.1. DZIEN ROBOCZY — jeden dzieri od poniedziatku do pigtku z wytgczeniem dni ustawowo wolnych od pracy.
1.4.2. FONOGRAM - zapis artystycznego wykonania UTWORU w formacie MP3.
1.4.3. FORMULARZ REJESTRACII — formularz dostepny w Sklepie Internetowym umozliwiajacy utworzenie Konta.
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1.4.4.

1.4.5.

1.4.6.
1.4.7.

1.4.8.

1.4.9.

1.4.10.

1.4.11.

1.4.12.

1.4.13.
1.4.14.
1.4.15.

1.4.16.

1.4.17.

1.4.18.

1.4.19.

1.4.20.

FORMULARZ ZAMOWIENIA — Ustuga Elektroniczna, interaktywny formularz dostepny w Sklepie Internetowym umozliwiajacy
ztozenie Zamodwienia, w szczegdlnosci poprzez dodanie Produktéw do elektronicznego koszyka oraz okreslenie warunkow Umowy
Sprzedazy, w tym sposobu dostawy i ptatnosci.

KLIENT — (1) osoba fizyczna posiadajgca petng zdolnosé do czynnosci prawnych, a w wypadkach przewidzianych przez przepisy
powszechnie obowigzujgce takze osoba fizyczna posiadajaca ograniczong zdolnos¢ do czynnosci prawnych; (2) osoba prawna;
albo (3) jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, ktérej ustawa przyznaje zdolnos¢ prawng; - ktora zawarta
lub zamierza zawrze¢ Umowe Sprzedazy ze Sprzedawca.

KODEKS CYWILNY — ustawa kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (Dz.U. 1964 nr 16, poz. 93 ze zm.).

KONTO — Ustuga Elektroniczna, oznaczona indywidualng nazwa (loginem) i hastem podanym przez Ustugobiorce zbior zasobow w
systemie teleinformatycznym Ustugodawcy, w ktérym gromadzone sg dane (Produkty i Materiaty Promocyjne) dodane przez
Ustugobiorce oraz informacje o ztozonych przez Klientdw Zamodwieniach w Sklepie Internetowym. Umieszczenie przez
Ustugobiorce Produktu na Koncie jest rownoznaczne z udzieleniem petnomocnictwa dla Ustugodawcy do udzielania Klientom
licencji na zasadach okreslonych w Regulaminie. Umieszczenie przez Ustugobiorce Materiatdw Promocyjnych na Koncie jest
rownoznaczne z udzieleniem Ustugodawcy licencji na zasadach okreslonych w Regulaminie.

MATERIALY PROMOCYJNE — utwory audiowizualne, graficzne oraz fotografie stuzagce do promocji Produktu lub zespotu
(wykonawcéw Utworu), w szczegdlnosci teledyski, plakaty oraz fotografie przedstawiajgce wizerunki zespotu lub poszczegdlnych
artystow wykonawcow oraz notki biograficzne zespotu lub poszczegélinych wykonawcow przekazane przez Ustugobiorce w celu
oferowania i promocji Produktu w Sklepie internetowym.

NEWSLETTER — Ustuga Elektroniczna, elektroniczna ustuga dystrybucyjna $wiadczona przez Ustugodawce za posrednictwem
poczty elektronicznej e-mail, ktéra umozliwia wszystkim korzystajgcym z niej Ustugobiorcom automatyczne otrzymywanie od
Ustugodawcy cyklicznych tresci kolejnych edycji newslettera zawierajgcego informacje o Produktach, nowosciach i promocjach w
Sklepie Internetowym.

PRAWO AUTORSKIE — ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 04 lutego 1994r. (Dz.U.2019.1231 t.j. z dnia
2019.07.03)

PRODUKT — dostepna w Sklepie Internetowym tresé cyfrowa , przeznaczona do sprzedazy w postaci elektronicznej, stanowigca
FONOGRAM

PRZESYtKA ELEKTRONICZNA — sposéb dostarczenia Produktu do Klienta polegajacy na przestaniu Klientowi na podany w trakcie
sktadania Zaméwienia adres poczty elektronicznej linku internetowego (adresu URL) umozliwiajgcego pobranie Produktu i
zapisanie na Urzadzeniu koricowym Klienta (w tym celu nalezy klikng¢ na link albo wpisaé go w oknie przeglagdarki internetowej).

REGULAMIN — niniejszy regulamin Sklepu Internetowego.
SKLEP INTERNETOWY - sklep internetowy Ustugodawcy dostepny pod adresem internetowym: www.muzobazar.pl.

SPRZEDAWCA; UStUGODAWCA — ANDRZEJ MORDARSKI prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza pod firmg P.W. "ANGOLAND"
ANDRZEJ MORDARSKI wpisany do Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej Rzeczypospolitej Polskiej
prowadzonej przez ministra wiasciwego do spraw gospodarki, posiadajacy: adres miejsca wykonywania dziatalnosci i adres do
doreczen: ul. Papieska 23, 33-300 Nowy Sacz, NIP 7341012605, REGON 490235746, adres poczty elektronicznej:
kontakt@muzobazar.pl, numer telefonu: 785477620..

UMOWA SPRZEDAZY - umowa licencji niewytacznej na czas nieokreslony, zawierana albo zawarta miedzy Klientem a
Ustugobiorcg za posrednictwem Sprzedawcy uprawniajgca Klienta do korzystania z Produktu na polu eksploatacji jednorazowe
pobranie Produktu oraz zapisanie tak pobranego Produktu technika cyfrowg na Urzadzeniu Koricowym Klienta , w sposdéb ktéry
uniemozliwia dostep osobom trzecim. Na podstawie Umowy Sprzedazy Klient nabywa prawo do trwatego przechowywania
Produktu na Urzadzeniu Koricowym Klienta oraz nieograniczonego w czasie korzystania z niego w granicach wiasnego uzytku
osobistego.

UStUGA ELEKTRONICZNA — ustuga Swiadczona drogg elektroniczng przez Ustugodawce na rzecz Ustugobiorcy za posrednictwem
Sklepu Internetowego polegajagca na oferowaniu Produktu Klientom poprzez strone internetowg www.muzobazar.pl oraz
udzielaniu licencji niewytgcznej do korzystania z Produktu przez Klienta na polu eksploatacji jednorazowe pobranie Produktu oraz
zapisanie tak pobranego Produktu (utrwalenia) technika cyfrowg na Urzadzeniu Koricowym Klienta

UStUGOBIORCA — (1) osoba fizyczna posiadajgca petng zdolnos$é do czynnosci prawnych, a w wypadkach przewidzianych przez
przepisy powszechnie obowigzujgce takze osoba fizyczna posiadajgca ograniczong zdolnos$é do czynnosci prawnych; (2) osoba
prawna; albo (3) jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, ktérej ustawa przyznaje zdolno$¢ prawng; -
korzystajaca lub zamierzajgca korzystac z Ustugi Elektronicznej, ktéra posiada wszelkie prawa do Produktu

USTAWA O PRAWACH KONSUMENTA, USTAWA — ustawa z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (Dz.U. 2014 poz. 827 ze

zm.)

URZADZENIE KONCOWE KLIENTA — komputer stacjonarny, laptop, tablet, telefon, smartphone lub odtwarzacz mp3 stanowiacy
wtasnos¢ Klienta i przeznaczony do jego uzytku osobistego.
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1.4.21.
1.4.22.

UTWOR - utwér muzyczny lub stowno-muzyczny w rozumieniu PRAWA AUTORSKIEGO.

ZAMOWIENIE - oéwiadczenie woli Klienta sktadane za pomocg Formularza Zaméwienia i zmierzajace bezposrednio do zawarcia
Umowy Sprzedazy Produktu ze Sprzedawca.

2. UStUGI ELEKTRONICZNE W SKLEPIE INTERNETOWYM

2.1. W Sklepie Internetowym dostepne sg nastepujgce Ustugi Elektroniczne: Konto, Formularz Zamdwienia oraz Newsletter.

2.1.1.

2.1.1.1.

2.1.1.2.

2.1.1.3.

2.1.1.4.

2.1.1.5.

2.1.2.

2.1.2.1.

2.1.3.

2.1.3.1.

Konto — korzystanie z Konta mozliwe jest po wykonaniu tgcznie trzech kolejnych krokéw przez Ustugobiorce — (1) wypetnieniu
Formularza Rejestracji, (2) kliknieciu pola ,,Zarejestruj sie” oraz (3) potwierdzeniu checi utworzenia Konta poprzez klikniecie w link
potwierdzajgcy przestany automatycznie na podany adres poczty elektronicznej. W Formularzu Rejestracji niezbedne jest podanie
przez Ustugobiorce nastepujgcych danych Ustugobiorcy: imie i nazwisko, adres (ulica, numer domu/mieszkania, kod pocztowy,
miejscowosc), numer PESEL, numer dowodu osobistego. adres poczty elektronicznej oraz hasto oraz nr rachunku bankowego.

Ustuga Elektroniczna Konto jest $wiadczona tylko dla Ustugobiorcow, ktérzy posiadajg prawo do korzystania z Produktu,
rozumiane jako tgczne spetnienie nastepujacych warunkéw: a) Ustugobiorca jest wytacznym autorem lub nastepca prawnym
autora UTWORU lub posiada umocowanie do dziatania w imieniu wszystkich wspoétautoréw UTWORU albo posiada licencje
uprawniajacg do artystycznego wykonania UTWORU uzyskang bezposrednio od autora UTWORU lub od wtasciwej organizacji
zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi; oraz b. Ustugobiorcy przystuguja prawa do artystycznego wykonania tj. jest
wytacznym wykonawcg UTWORU lub posiada petnomocnictwo do dziatania w imieniu wszystkich wykonawcéw UTWORU lub
nabyt prawa autorskie do artystycznego wykonania albo licencje do korzystania z praw pokrewnych do artystycznego
wykonania; oraz c. przystuguje mu wytaczne prawa do FONOGRAMU.

Ustuga Elektroniczna Konto $wiadczona jest nieodpfatnie przez czas nieoznaczony. Ustugobiorca ma mozliwosé, w kazdej chwili i
bez podania przyczyny, usuniecia Konta (rezygnacji z Konta) poprzez wystanie stosownego zadania do Ustugodawcy, w
szczegdlnosci za posrednictwem poczty elektronicznej na adres: kontakt@muzobazar.pl lub tez pisemnie na adres: ul. Papieska
23, 33-300 Nowy Sacz. Skutkiem usuniecia Konta jest rownoczesne usuniecie Produktéw Ustugobiorcy.

Ustugodawca moze wypowiedzie¢ umowe o $wiadczenie Ustugi Elektronicznej Konto jedynie w przypadku, gdy Ustugobiorca
narusza Regulamin, w szczegdlnosci gdy dostarcza tresci o charakterze bezprawnym badZz Produkt, ktéry naruszajg prawa
wtasnosci intelektualnej, w tym prawa autorskie i pokrewne Ustugodawcy, innych Ustugobiorcéw badZz oséb trzecich.
Wypowiedzenie Ustugi Elektronicznej Konto nastepuje po bezskutecznym co najmniej jednokrotnym wezwaniu (za
posrednictwem poczty elektronicznej) do zaprzestania lub usuniecia naruszen z wyznaczeniem adekwatnego terminu tj. 2 dni
roboczych. Naruszenie Regulaminu musi mie¢ charakter bezprawny i obiektywny. Umowa w takim wypadku wygasa po uptywie
7-dniowego okresu wypowiedzenia.

W przypadku skierowania przez jakakolwiek osobe trzeciag wobec Ustugodawcy lub Klienta roszczer zwigzanych z naruszeniem
praw 0sOb trzecich (autorskich lub osobistych) w zwigzku z oferowaniem lub korzystaniem z Produktu lub Materiatéw
Promocyjnych, Ustugobiorca zobowigzuje sie zwolni¢ Ustugodawce lub Klienta z odpowiedzialnosci oraz zwrdci¢ Ustugodawcy
lub Klientowi niezbedne koszty poniesione w zwigzku z tymi roszczeniami. Ustugobiorca zobowigzuje sie takze udzieli¢
Ustugodawcy lub Klientowi wszelkich wyjasnien oraz pomocy w celu wyjasnienia zasadnosci roszczenia.

Ustugodawca dokonuje zablokowania dostepu do Produktéw Ustugobiorcy umieszczonych na jego KONCIE niezwtocznie po
otrzymaniu urzedowego zawiadomienia lub wiarygodnej informacji o bezprawnym charakterze Produktu, w szczegélnosci
naruszenia praw autorskich, praw do artystycznego wykonania, fonogramu albo praw osobistych o0séb trzecich.
Przed wykonaniem blokady Ustugodawca zawiadamia a tym Ustugobiorce na adres skrzynki e-mailowej.

Formularz Zamoéwienia — korzystanie z Formularza Zamdwienia rozpoczyna sie z momentem dodania przez Klienta pierwszego
Produktu do elektronicznego koszyka w Sklepie Internetowym. Ztozenie Zamodwienia nastepuje po wykonaniu przez Klienta
tacznie dwdch kolejnych krokéw — (1) po wypetnieniu Formularza Zaméwienia i (2) kliknieciu na stronie Sklepu Internetowego po
wypetnieniu Formularza Zaméwienia pola ,,Przejdz do ptatnosci” — do tego momentu istnieje mozliwos¢ samodzielnej modyfikacji
wprowadzanych danych (w tym celu nalezy kierowa¢ sie wyswietlanymi komunikatami oraz informacjami dostepnymi na stronie
Sklepu Internetowego). W Formularzu Zamdwienia niezbedne jest podanie przez Klienta nastepujgcych danych dotyczacych
Klienta: imie i nazwisko, adres poczty elektronicznej oraz danych dotyczgcych Umowy Sprzedazy: Produkt/y, ilo$¢ Produktu/ow,
miejsce i sposdb dostawy Produktu/éw, sposdb ptatnosci.

Ustuga Elektroniczna Formularz Zamdwienia $wiadczona jest nieodptatnie oraz ma charakter jednorazowy i ulega zakonczeniu z

chwilg ztozenia Zamowienia za jego posrednictwem albo z chwilg wczesniejszego zaprzestania sktadania Zamowienia za jego
posrednictwem przez Klienta.

Newsletter — korzystanie z Newslettera nastepuje po podaniu w zaktadce ,Newsletter” widocznej na stronie Sklepu
Internetowego adresu poczty elektronicznej, na ktéry majg by¢ przesytane kolejne edycje Newslettera i kliknieciu pola ,,Zapisz
sie”. Na Newsletter mozna sie rowniez zapisa¢ poprzez zaznaczenie odpowiedniego checkboxa w trakcie zaktadania Konta — z
chwilg utworzenia Konta Ustugobiorca zostaje zapisany na Newsletter.

Ustuga Elektroniczna Newsletter swiadczona jest nieodptatnie przez czas nieoznaczony. Ustugobiorca ma mozliwosé, w kazdej
chwili i bez podania przyczyny, wypisania sie z Newslettera (rezygnacji z Newslettera) poprzez wystanie stosownego zgdania do
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24.1.

24.1
24.1
24.2

2.4.3.

3.

Ustugodawcy, w szczegdlnosci za posrednictwem poczty elektronicznej na adres: kontakt@muzobazar.pl lub tez pisemnie na
adres: ul. Papieska 23, 33-300 Nowy Sacz.

2.2. Wymagania techniczne niezbedne do wspdtpracy z systemem teleinformatycznym, ktérym postuguje sie Ustugodawca: (1)
komputer, laptop lub inne urzadzenie multimedialne z dostepem do Internetu; (2) dostep do poczty elektronicznej; (3)
przegladarka internetowa: Mozilla Firefox w wersji 17.0 i wyzszej lub Internet Explorer w wersji 10.0 i wyzszej, Opera w wersji
12.0 i wyzszej, Google Chrome w wersji 23.0. i wyzszej, Safari w wersji 5.0 i wyzszej, Microsoft Edge w wersji 25.10586.0.0 i
wyzszej; (4) zalecana minimalna rozdzielczo$¢ ekranu: 1024x768; (5) wiaczenie w przegladarce internetowej mozliwosci zapisu
plikéw Cookies oraz obstugi Javascript.

2.3. Ustugobiorca obowigzany jest do korzystania ze Sklepu Internetowego w sposéb zgodny z prawem i dobrymi obyczajami majac na
uwadze poszanowanie dobr osobistych oraz praw autorskich i wtasnosci intelektualnej Ustugodawcy oraz oséb trzecich.
Ustugobiorca obowigzany jest do wprowadzania danych zgodnych ze stanem faktycznym. Ustugobiorce obowigzuje zakaz
dostarczania tresci o charakterze bezprawnym.

2.4. Tryb postepowania reklamacyjnego dotyczacy Ustug Elektronicznych:

Reklamacje zwigzane ze $wiadczeniem Ustug Elektronicznych przez Ustugodawce oraz pozostate reklamacje zwigzanie z
dziataniem Sklepu Internetowego (z wytaczeniem procedury reklamacji Produktu, ktéra zostata wskazana w pkt. 6 Regulaminu)
Ustugobiorca moze sktadac na przyktad:

.1. pisemnie na adres: ul. Papieska 23, 33-300 Nowy Sacz;
.2.  w formie elektronicznej za posrednictwem poczty elektronicznej na adres: kontakt@muzobazar.pl;

. Zaleca sie podanie przez Ustugobiorce w opisie reklamacji: (1) informacji i okolicznosci dotyczacych przedmiotu reklamacji, w
szczegolnosci rodzaju i daty wystgpienia nieprawidtowosci; (2) zadania Ustugobiorcy; oraz (3) danych kontaktowych sktadajgcego
reklamacje — utatwi to i przyspieszy rozpatrzenie reklamacji przez Ustugodawce. Wymogi podane w zdaniu poprzednim majg
forme jedynie zalecenia i nie wptywajg na skutecznosé reklamacji ztozonych z pominieciem zalecanego opisu reklamacji.

Ustosunkowanie sie do reklamacji przez Ustugodawce nastepuje niezwtocznie, nie pdzniej niz w terminie 14 dni kalendarzowych
od dnia jej ztozenia.

WARUNKI ZAMIESZCZENIA PRODUKTU

3.1. Niniejszy punkt Regulaminu oraz postanowienia w nim zawarte dotyczg W szczegdlnosci Ustugobiorcow .

Jedna z funkcjonalnosci Konta w Sklepie Internetowym jest zamieszczenie Produktu, ktdre nastepnie bedzie dostepny do sprzedazy w
postaci elektronicznej w Sklepie Internetowym dla wszystkich Klientdw. Zamieszczenie Produktu mozliwe jest po wykonaniu tgcznie
dwach kolejnych krokdw przez Ustugobiorce — (1) wypetnieniu formularza dodawania zespotu (2) wypetnienie formularza dodawania
Produktu — obydwa formularze dostepne sg na stronie Sklepu Internetowego w zaktadce ,Panel artysty". Wypetnienie formularzy
dodawania zespotu oraz dodawania Produktu mozliwe jest jedynie po zalogowaniu sie na swoje Konto w Sklepie Internetowym. W
formularzu dodawania zespotu niezbedne jest podanie przez Ustugobiorce nazwy zespotu/pseudonimu artystycznego. W formularzu
dodawania Produktu niezbedne jest podanie przez Ustugobiorce nastepujacych danych dotyczacych Produktu: Tytutu Piosenki; Autor
muzyki; Autor stéw; Wykonawca/Wykonawcy — imie i nazwisko lub pseudonimy wykonawcéw; Nazwa Zespotu — jezeli Wykonawcy
dziatajg pod nazwag; Producent Fonogramu — osoba fizyczna lub prawna; Ustugobiorca — osoba fizyczna lub prawna; Informacja Czy
Ustugobiorcy przystuguja: a. autorskie prawa majatkowe do muzyki i stéw, b. prawa do artystycznego wykonania, c. prawa do
Fonogramu artystycznego wykonania, Czy Prawa autorskie do Utworu sg obcigzone na rzecz Organizacji Zbiorowego Zarzgdzania
Prawem Autorskim, Czy prawa pokrewne do artystycznego wykonania sg obcigzone na rzecz Organizacji Zbiorowego Zarzadzania
Prawami Pokrewnymi, cena brutto, oraz zataczenie Produktu w postaci cyfrowej w formacie MP3, a nastepnie klikniecie pola ,Zapisz”.

3.2. Zamieszczenie Produktu na muzobazar.pl jest nieodptatne.

3.3. Po zamieszczeniu Produktu przez Ustugobiorce przeprowadzana jest przez Ustugodawce niezwtocznie (maksymalnie w ciggu 14
Dni Roboczych) weryfikacja zamieszczonego Produktu. Ustugodawca po zakoriczeniu weryfikacji w razie braku zastrzezen
niezwtocznie zamieszcza Produkt w Sklepie Internetowym po ustalonej przez Ustugodawce cenie. Po zamieszczeniu Produktu w
Sklepie Internetowym Ustugobiorca moze z panelu zarzadzania Kontem dokonywaé zmian w formularzu dodawania Produktu.

3.4. Zamieszczenie Produktu nie moze naruszaé przepisow powszechnie obowigzujgcego prawa lub praw oséb trzecich. Ustugobiorca
zamieszcza Produkt majac na uwadze poszanowanie débr osobistych oraz w szczegdlnosci praw autorskich i praw wtasnosci
intelektualnej Ustugodawcy, innych Ustugobiorcéw oraz oséb trzecich.

3.5. Ustugodawca przestrzega art. 14 ust. 1 ustawy o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng z dnia 18 lipca 2002 r. (Dz.U. 2002 nr 144,
poz. 1204 ze zm.) zgodnie z ktérym: nie ponosi odpowiedzialnosci za przechowywane dane ten, kto udostepniajac zasoby
systemu teleinformatycznego w celu przechowywania danych przez ustugobiorce nie wie o bezprawnym charakterze danych lub
zwigzanej z nimi dziatalnosci, a w razie otrzymania urzedowego zawiadomienia lub uzyskania wiarygodnej wiadomosci o
bezprawnym charakterze danych lub zwigzanej z nimi dziatalnosci niezwtocznie uniemozliwi dostep do tych danych.
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4. WARUNKI ZAWIERANIA UMOWY SPRZEDAZY

4.1. Zawarcie Umowy Sprzedazy miedzy Klientem, a Sprzedawca nastepuje po uprzednim ztozeniu przez Klienta Zamoéwienia za
pomoca Formularza Zaméwien w Sklepie Internetowym zgodnie z pkt. 2.1.2 Regulaminu.

4.2. Cena Produktu uwidoczniona na stronie Sklepu Internetowego podana jest w ztotych polskich i zawiera podatki. O tgcznej cenie
wraz z podatkami Produktu bedgcego przedmiotem Zamodwienia, Klient jest informowany na stronach Sklepu Internetowego w
trakcie sktadania Zamdwienia, w tym takze w chwili wyrazenia przez Klienta woli zwigzania sie Umowa Sprzedazy.

4.3. Procedura zawarcia Umowy Sprzedazy w Sklepie Internetowym za pomocg Formularza Zamdéwien

4.3.1. Zawarcie Umowy Sprzedazy miedzy Klientem, a Sprzedawca nastepuje po uprzednim ztozeniu przez Klienta Zamdwienia w Sklepie
Internetowym zgodnie z pkt. 2.1.2 Regulaminu.

4.3.2. Po ztozeniu Zamowienia Sprzedawca niezwtocznie potwierdza jego otrzymanie oraz jednoczesnie przyjmuje Zamowienie do
realizacji. Potwierdzenie otrzymania Zamodwienia i jego przyjecie do realizacji nastepuje poprzez przestanie przez Sprzedawce
Klientowi stosownej wiadomosci e-mail na podany w trakcie sktadania Zamowienia adres poczty elektronicznej Klienta, ktéra
zawiera co najmniej oswiadczenia Sprzedawcy o otrzymaniu Zamodwienia i o jego przyjeciu do realizacji oraz potwierdzenie
zawarcia Umowy Sprzedazy oraz zakres udzielonej na jej podstawie licencji. Z chwilg otrzymania przez Klienta powyzszej
wiadomosci e-mail zostaje zawarta Umowa Sprzedazy miedzy Klientem, a Sprzedawca.

4.4. Utrwalenie, zabezpieczenie oraz udostepnienie Klientowi tresci zawieranej Umowy Sprzedazy nastepuje poprzez (1)
udostepnienie niniejszego Regulaminu na stronie Sklepu Internetowego oraz (2) przestanie Klientowi wiadomosci e-mail, o
ktorej mowa w pkt. 3.3.2. Regulaminu. Tres¢ Umowy Sprzedazy jest dodatkowo utrwalona i zabezpieczona w systemie
informatycznym Sklepu Internetowego Sprzedawcy.

5. SPOSOBY I TERMINY PLATNOSCI ZA PRODUKT

5.1. Sprzedawca udostepnia Klientowi nastepujgce sposoby ptatnosci z tytutu Umowy Sprzedazy:

5.1.1. Ptatnosci elektroniczne i ptatnosci kartg ptatnicza za posrednictwem serwisu Dotpay.pl oraz Simpay.pl — mozliwe aktualne
sposoby ptatnosci okreslone sg na stronie Sklepu Internetowego w zaktadce informacyjnej dotyczacej sposobdw ptatnosci oraz na
stronie internetowej http://www.dotpay.pl oraz https://simpay.pl.

5.1.1.1. Rozliczenia transakcji ptatnosciami elektronicznymi i kartg ptatniczg przeprowadzane s3 zgodnie z wyborem Klienta za

posrednictwem serwisu Dotpay.pl badz Simpay.pl. Obstuge ptatnosci elektronicznych i kartg ptatniczg prowadzi:

5.1.1.1.1. Dotpay.pl — DOTPAY sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie przy ul. Wielickiej 72, 30-552 Krakéw, wpisana do rejestru przedsiebiorcow

Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS 0000700791 przez Sad Rejonowy dla Krakowa - Srédmieécia w Krakowie, Wydziat XI
Gospodarczy, posiadajaca NIP 6342661860 oraz REGON 240770255, o kapitale zaktadowym 4.000.000,00 ztotych w catosci
whniesionym.

5.1.1.1.2. Simpay.pl — Payment Solutions sp. z 0.0. z siedzibg w Krasnosielcu przy ul. Stonecznej 4, 06-212 Krasnosielc, wpisana do rejestru

przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS 0000711723 przez Sad Rejonowy dla Miasta Stotecznego
Warszawy w Warszawie, Wydziat XIV Gospodarczy, posiadajgca NIP 7571485069 oraz REGON 369120445, o kapitale
zaktadowym 10.000,00.

5.2. Termin ptatnosci:

5.2.1. W przypadku wyboru przez Klienta ptatnosci elektronicznych albo ptatnosci karta ptatnicza, Klient obowiazany jest do dokonania
ptatnosci w terminie 7 dni kalendarzowych od dnia zawarcia Umowy Sprzedazy.

6. KOSZT, SPOSOBY | TERMIN DOSTAWY ORAZ ODBIORU PRODUKTU

6.1.1.  Sprzedawca udostepnia Klientowi dostawe Produktu przesytka elektroniczna.

6.1.2. Przesytka elektroniczna polega na przestaniu Klientowi za posrednictwem poczty elektronicznej na adres poczty elektronicznej
wskazany przez Klienta w trakcie sktadania Zamowienia unikalnego linku internetowego (adresu URL) umozliwiajacego pobranie
Produktu.

6.1.3. W wypadku udostepnienia unikalnego linku internetowego (adresu URL) umozliwiajgcego pobranie Produktu, Sprzedawca

zapewnia prawidtowosc jego dziatania przez okres 7 dni od dnia udostepnienia. Sprzedawca zaleca w tym okresie pobranie
Produktu i jego zapis technika cyfrowg w pamieci Urzadzenia Koricowego Klienta. Po tym okresie Klient, w razie braku mozliwosci
pobrania Produktu za posrednictwem unikalnego linku internetowego (adresu URL) po 7 dniach nie bedzie juz mégt dokonac
pobrania.

6.1.4. Przesytka elektroniczna jest nieodptatna.
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6.1.5.  Zakupiony Produkt zostaje udostepniony Klientowi do pobrania niezwtocznie po otrzymaniu ptatnosci, nie pdzniej jednak niz w
ciggu 24 godzin od chwili uznania rachunku bankowego lub konta rozliczeniowego Sprzedawcy.

7. REKLAMACIJA PRODUKTU

7.1. Podstawa i zakres odpowiedzialnosci Sprzedawcy wzgledem Klienta, jezeli sprzedany Produkt ma wade fizyczng lub prawng
(rekojmia) sg okreslone powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegoélnosci w Kodeksie Cywilnym (w tym art. 556-
576 Kodeksu Cywilnego).

7.2. Sprzedawca obowigzany jest dostarczy¢ Klientowi Produkt bez wad. Szczegétowe informacje dotyczace odpowiedzialnosci
Sprzedawcy z tytutu wady Produktu oraz uprawnien Klienta sg okreslone na stronie Sklepu Internetowego w zaktadce
informacyjnej dotyczacej reklamaciji.

7.3. Reklamacja moze zostac ztozona przez Klienta na przyktad:

7.3.1. pisemnie na adres: ul. Papieska 23, 33-300 Nowy Sacz;

7.3.2. w formie elektronicznej za posrednictwem poczty elektronicznej na adres: kontakt@muzobazar.pl;

7.4. Zaleca sie podanie przez Klienta w opisie reklamacji: (1) informacji i okolicznosci dotyczacych przedmiotu reklamacji, w
szczegdblnosci rodzaju i daty wystgpienia wady; (2) zadania sposobu doprowadzenia Produktu do zgodnosci z Umowg Sprzedazy
lub oswiadczenia o obnizeniu ceny albo odstgpieniu od Umowy Sprzedazy; oraz (3) danych kontaktowych sktadajgcego
reklamacje — utatwi to i przyspieszy rozpatrzenie reklamacji przez Sprzedawce. Wymogi podane w zdaniu poprzednim maja
forme jedynie zalecenia i nie wptywajg na skutecznos¢ reklamacji ztozonych z pominieciem zalecanego opisu reklamacji.

7.5. Sprzedawca ustosunkuje sie do reklamacji Klienta niezwtocznie, nie pdzniej niz w terminie 14 dni kalendarzowych od dnia jej
ztozenia. Jezeli Klient bedacy konsumentem zazgdat wymiany rzeczy lub usuniecia wady albo ztozyt oswiadczenie o obnizeniu
ceny, okreslajac kwote, o ktdrg cena ma byc¢ obnizona, a Sprzedawca nie ustosunkowat sie do tego zgdania w terminie 14 dni
kalendarzowych, uwaza sie, ze zgdanie to uznat za uzasadnione.

8. POZASADOWE SPOSOBY ROZPATRYWANIA REKLAMACJI | DOCHODZENIA ROSZCZEN ORAZ ZASADY
DOSTEPU DO TYCH PROCEDUR

8.1. Szczegdtowe informacje dotyczgce mozliwosci skorzystania przez Klienta bedacego konsumentem z pozasadowych sposobdéw
rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen oraz zasady dostepu do tych procedur dostepne sg na stronie internetowej
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow pod adresem:
https://uokik.gov.pl/pozasadowe_rozwiazywanie_sporow_konsumenckich.php.

8.2. Przy Prezesie Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw dziata takze punkt kontaktowy (telefon: 22 55 60 333, email:
kontakt.adr@uokik.gov.pl lub adres pisemny: Pl. Powstaricow Warszawy 1, 00-030 Warszawa.), ktdrego zadaniem jest miedzy
innymi udzielanie pomocy konsumentom w sprawach dotyczacych pozasgdowego rozwigzywania sporéw konsumenckich.

8.3. Konsument posiada nastepujgce przyktadowe mozliwosci skorzystania z pozasgdowych sposobdw rozpatrywania reklamacji i
dochodzenia roszczen: (1) wniosek o rozstrzygniecie sporu do statego polubownego sadu konsumenckiego (wiecej informacji na
stronie: http://www.spsk.wiih.org.pl/); (2) wniosek w sprawie pozasagdowego rozwigzania sporu do wojewddzkiego inspektora
Inspekcji Handlowej (wiecej informacji na stronie inspektora witasciwego ze wzgledu na miejsce wykonywania dziatalnosci
gospodarczej przez Sprzedawce); oraz (3) pomoc powiatowego (miejskiego) rzecznika konsumentéw lub organizacji spotecznej,
do ktérej zadan statutowych nalezy ochrona konsumentéw (m.in. Federacja Konsumentow, Stowarzyszenie Konsumentow
Polskich). Porady udzielane s3 miedzy innymi mailowo pod adresem porady@dlakonsumentow.pl oraz pod numerem infolinii
konsumenckiej 801 440 220 (infolinia czynna w Dni Robocze, w godzinach 8:00 - 18:00, optata za potfgczenie wg taryfy
operatora).

8.4. Pod adresem http://ec.europa.eu/consumers/odr dostepna jest platforma internetowego systemu rozstrzygania sporow
pomiedzy konsumentami i przedsiebiorcami na szczeblu unijnym (platforma ODR). Platforma ODR stanowi interaktywng i

wielojezyczng strone internetowag z punktem kompleksowej obstugi dla konsumentéw i przedsiebiorcow dazacych do
pozasgdowego rozstrzygniecia sporu dotyczgcego zobowigzan umownych wynikajgcych z internetowej umowy sprzedazy lub
umowy o $wiadczenie ustug (wiecej informacji na stronie samej platformy lub pod adresem internetowym Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentdw: https://uokik.gov.pl/spory_konsumenckie_faq_platforma_odr.php).

9. BRAK PRAWA DO ODSTAPIENIA OD UMOWY

9.1. Prawo odstgpienia od umowy Ustugi Elektronicznej KONTA zawartej na odlegtos¢ nie przystuguje Ustugobiorcy jezeli
Sprzedawca wykonat w petni ustuge za wyraing zgodg Ustugobiorcy, ktory zostat poinformowany przed zawarciem Umowy,
e po spetnieniu Swiadczenia przez Sprzedawce utraci prawo odstapienia od umowy.

9.2. Prawo odstgpienia od Umowy Sprzedazy nie przystuguje Klientowi , jezeli spetnianie swiadczenia rozpoczeto sie za wyrazng
zgoda Klienta przed uptywem terminu do odstapienia od umowy i po poinformowaniu go przez Sprzedawce o utracie prawa
odstgpienia od umowy.
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10.PRAWO DO KORZYSTANIA Z PRODUKTOW ORAZ MATERIALOW PROMOCYJNYCH (LICENCJA)

10.1. Niniejszy punkt Regulaminu dotyczy Produktéw bedacych przedmiotem ochrony Prawa Autorskiego. Poprzez umieszczenie
Produktu na Koncie Ustugobiorca nieodwotalnie upowaznia Sprzedawce do oferowania Produktu Klientom oraz udzielania
licencji na polach eksploatacji okreslonych w niniejszym Regulaminie.

10.2. Ponizsze postanowienia Regulaminu majg na celu okreslenie zasad udzielania licencji Klientowi przez Sprzedawce w wyniku
zawarcia Ustugi Elektronicznej Konta oraz Umowy Sprzedazy, w zakresie niezbednym do korzystania przez Klienta z Produktu.

10.3. Korzystanie przez Klienta z Produktu mozliwe jest wytacznie w granicach udzielonej licencji uprawniajacej Klienta do korzystania
z Produktu na polu eksploatacji jednorazowe pobranie Produktu oraz zapisanie tak pobranego Produktu technikg cyfrowa na
Urzadzeniu Kornicowym Klienta, w sposdb ktéry uniemozliwia dostep osobom trzecim. Na podstawie Umowy Sprzedazy Klient
nabywa prawo do trwatego przechowywania Produktu na Urzadzeniu Koricowym Klienta oraz nieograniczonego w czasie
korzystania z niego w granicach wtasnego uzytku osobistego w zakresie okreslonym przepisami Prawa Autorskiego.

10.4. W zakresie dopuszczalnym przez przepisy powszechnie obowigzujgce, w tym w szczegdlnosci Prawa Autorskiego i regulacje
dotyczacg dozwolonego uzytku, Klient nie jest uprawniony do udostepniania Produktu osobom trzecim oraz do jego
wykorzystywania w celach zarobkowych. Umowa Sprzedazy nie uprawnia do kopiowania Produktu jakakolwiek techniky oraz
wytwarzania egzemplarzy Produktu ani wprowadzania wytworzonych jakgkolwiek technika egzemplarzy do obrotu. Umowa
Sprzedazy nie uprawnia Klienta do publicznego odtwarzania Produktu ani do publikowania lub udostepniania w internecie.
Niedozwolone jest zapisanie Produktu przez Klienta na serwerze zewnetrznym, w tzw. ,chmurze” albo na hostingowych
stronach internetowych typu www.chomikuj.pl lub www.youtube.com.

10.5. Korzystnie z Produktu w sposéb okreslony w ust. 10.4 stanowi naruszenie postanowien Regulaminu a tym samym przekroczenie
udzielonej licencji co stanowi naruszenie przepiséw Prawa Autorskiego i powoduje powstanie odpowiedzialnosci cywilnej i
karnej Klienta.

10.6. Z chwilg dokonania ptatnosci z tytutu Umowy Sprzedazy Klientowi zostaje udzielona niewytaczna, niezbywalna, nieprzenoszalna i
bez prawa sublicencjonowania (w tym bez prawa upowazniania innych osdb do korzystania z tresci w zakresie udzielonej licenciji)
licencja na korzystanie z Produktu, , bez ograniczen terytorialnych i czasowych, na polu eksploatacji jednorazowe pobranie
Produktu i jego zapis technikg cyfrowa na Urzgdzeniu Koricowym Klienta.

10.7. Wszelkie prawa poza powyzszymi nieudzielone Klientowi w sposdb wyrazny sg zastrzezone przez Sprzedawce, w szczegdlnosci
Klient nie jest uprawniony do (1) publicznego odtworzenia ani rozpowszechniania Produktu, kopiowania oraz wytwarzania
egzemplarzy Produktu ani wprowadzania tak wytworzonych egzemplarzy do obrotu, w tym najmu Produktu lub jego kopii czy
egzemplarzy; (2) sublicencjonowania Produktu (w tym prawa upowazniania innych oséb do korzystania z Produktu oraz (3) do
wprowadzenia Produktu do obrotu, w tym uzyczenia lub najmu.

10.8. W celu wykonania ustugi Konta przez Ustugodawce, Ustugobiorca poprzez zamieszczenie Materiatéw promocyjnych na Koncie
udziela Ustugodawcy licencji niewytacznej, na czas nieokreslony do korzystania z Materiatéw promocyjnych bez ograniczen
terytorialnych w celu oferowania oraz reklamy i promocji Produktu na nastepujgcych polach eksploatacji:

10.9. a)w zakresie utrwalania i zwielokrotniania - wytwarzanie egzemplarzy Materiatéw promocyjnych wszelkimi technikami, w tym
zapisu magnetycznego, swiattoczuty, audiowizualng, cyfrowa, optyczng, drukarska, komputerowg i elektroniczng we wszelkich
formatach oraz na wszelkich nosnikach,

10.9.1 w zakresie obrotu egzemplarzami, na ktérych Materiaty promocyjne i/lub jego elementy utrwalono, uzyczania lub najmu
egzemplarzy Materiatéw promocyjnych i/lub jego elementow;

10.9.2 w zakresie rozpowszechniania — wyswietlanie lub nadawanie za pomoca kazdej technologii, jak rowniez za pomocg wizji lub fonii
przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje naziemne za posrednictwem satelity (sygnat kodowany i nie kodowany) wraz z prawem do
retransmisji w ramach platform cyfrowych oraz/lub w sieciach kablowych, w tym réwnoczesne integralne nadawanie (reemitowanie) przez
inng organizacje radiowa lub telewizyjng w zakresie rozpowszechniania Materiatéw promocyjnych w sposéb inny niz mowa powyzej —
nadawania, reemitowania oraz odtwarzania, a takze publicznego udostepniania w taki sposob aby kazdy mdgt mie¢ do nich dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym; w sieciach internet, intranet i innych sieciach teleinformatycznych, multimedialnych i
komputerowych, bazy danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze osdb trzecich, w obiegu otwartym i zamknietym, w
jakiejkolwiek technice, systemie i formacie z lub bez mozliwosci zapisu, poprzez stacje naziemne, kablowe, lub innych systemach przekazu.

10.9.3wprowadzanie zapiséw Materiatdbw promocyjnych do sieci telekomunikacyjnych przewodowych i bezprzewodowych oraz
udostepnianie ich zapiséw uzytkownikom korzystajagcym z takich sieci na catym s$wiecie, w tym za posrednictwem telefonéw
komérkowych i innych urzadzen przenosnych (mobilnych) w miejscu i czasie przez nich wybranych.

11. POSTANOWIENIA DOTYCZACE PRZEDSIEBIORCOW

11.1. Niniejszy punkt Regulaminu oraz postanowienia w nim zawarte dotyczg wylfacznie Klientéw i Ustugobiorcéw nie bedacych
konsumentami.
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11.2.

11.3.

11.4.

11.5.

11.6.

11.7.

Sprzedawcy przystuguje prawo odstgpienia od Umowy Sprzedazy zawartej z Klientem niebedacym konsumentem w terminie 14
dni kalendarzowych od dnia jej zawarcia. Odstgpienie od Umowy Sprzedazy w tym wypadku moze nastgpi¢ bez podania
przyczyny i nie rodzi po stronie Klienta niebedacego konsumentem zadnych roszczen w stosunku do Sprzedawcy.

W wypadku Klientéw nie bedgcych konsumentami Sprzedawca ma prawo ograniczyé dostepne sposoby ptatnosci, w tym takze
wymagaé dokonania przedptaty w catosci albo czesci i to niezaleznie od wybranego przez Klienta sposobu ptatnosci oraz faktu
zawarcia Umowy Sprzedazy.

Zgodnie z art. 558 § 1 Kodeksu Cywilnego odpowiedzialnos$¢ Sprzedawcy z tytutu rekojmi za Produkt wobec Klienta nie bedacego
konsumentem zostaje wytgczona.

W wypadku Ustugobiorcéw nie bedacych konsumentami Ustugodawca moze wypowiedzie¢ umowe o swiadczenie Ustugi
Elektronicznej ze skutkiem natychmiastowym i bez wskazywania przyczyn poprzez przestanie Ustugobiorcy stosownego
os$wiadczenia.

Odpowiedzialno$¢ Ustugodawcy/Sprzedawcy w stosunku do Ustugobiorcy/Klienta nie bedgcego konsumentem, bez wzgledu na
jej podstawe prawng, jest ograniczona - zarowno w ramach pojedynczego roszczenia, jak rowniez za wszelkie roszczenia w sumie
- do wysokosci zaptaconej ceny oraz kosztéw dostawy z tytutu Umowy Sprzedazy, nie wiecej jednak niz do kwoty jednego tysigca
ztotych. Ustugodawca/Sprzedawca ponosi odpowiedzialnos¢ w stosunku do Ustugobiorcy/Klienta nie bedgcego konsumentem
tylko za typowe szkody przewidywalne w momencie zawarcia umowy i nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu utraconych
korzysci w stosunku do Ustugobiorcy/Klienta nie bedgcego konsumentem.

Wszelkie spory powstate pomiedzy Sprzedawca/Ustugodawcy, a Klientem/Ustugobiorcg niebedgcym konsumentem zostajg
poddane sgdowi wtasciwemu ze wzgledu na siedzibe Sprzedawcy/Ustugodawcy.

12. POSTANOWIENIA KONCOWE

12.1
12.2
12.2.1.

12.2.2.

12.2.3.
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. Umowy zawierane poprzez Sklep Internetowy zawierane sg w jezyku polskim.

. Zmiana Regulaminu:

Ustugodawca zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian Regulaminu z waznych przyczyn to jest: zmiany przepiséw prawa;
zmiany sposobdw ptatnosci i dostaw - w zakresie, w jakim te zmiany wptywajg na realizacje postanowien niniejszego Regulaminu.

W przypadku zawarcia na podstawie niniejszego Regulaminu umoéw o charakterze ciggtym (np. Swiadczenie Ustugi Elektronicznej
— Konto) zmieniony regulamin wigze Ustugobiorce, jezeli zostaty zachowane wymagania okreslone w art. 384 oraz 384[1] Kodeksu
cywilnego, to jest Ustugobiorca zostat prawidtowo powiadomiony o zmianach i nie wypowiedziat umowy w terminie 14 dni
kalendarzowych od dnia powiadomienia. W wypadku gdyby zmiana Regulaminu skutkowata wprowadzeniem jakichkolwiek
nowych opfat lub podwyzszeniem obecnych Ustugobiorca bedgcy konsumentem ma prawo odstgpienia od umowy.

W przypadku zawarcia na podstawie niniejszego Regulaminu umoéw o innym charakterze niz umowy ciggte (np. Umowa
Sprzedazy) zmiany Regulaminu nie beda w zaden sposdb narusza¢ praw nabytych Ustugobiorcéw/Klientéw bedgcych
konsumentami przed dniem wejscia w zycie zmian Regulaminu, w szczegdlnosci zmiany Regulaminu nie bedg miaty wptywu na juz
sktadane lub ztozone Zamdwienia oraz zawarte, realizowane lub wykonane Umowy Sprzedazy.

. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie maja zastosowanie powszechnie obowigzujgce przepisy prawa

polskiego, w szczegdlnosci: Kodeksu cywilnego; ustawy o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng z dnia 18 lipca 2002 r. (Dz.U.
2002 nr 144, poz. 1204 ze zm.); dla Umdw Sprzedazy zawartych do 24 grudnia 2014 roku z Klientami bedgcymi konsumentami -
przepisy ustawy o ochronie niektérych praw konsumentéw oraz o odpowiedzialnosci za szkode wyrzadzong przez produkt
niebezpieczny z dnia 2 marca 2000 r. (Dz.U. 2000 nr 22, poz. 271 ze zm.) oraz ustawy o szczegdlnych warunkach sprzedazy
konsumenckiej oraz o zmianie Kodeksu cywilnego z dnia 27 lipca 2002 r. (Dz.U. 2002 nr 141, poz. 1176 ze zm.); dla Umdw
Sprzedazy zawartych od 25 grudnia 2014 roku z Klientami bedacymi konsumentami - przepisy ustawy o prawach konsumenta z
dnia 30 maja 2014 r. (Dz.U. 2014 r. poz. 827 ze zm.); oraz inne witasciwe przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa.
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J Sklep dbajacy o prawa konsumenta pod katem zgodnosci z przepisami prawa i podlega ochronie praw autorskich.

PROKONSUMENCKI.PL Niniejszy dokument zostat sprawdzony przez prawnikéw serwisu Prokonsumencki.pl
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